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   Özet: Bu bilimsel makale, sosyal medya blogculuğunun ekonomik yönlerini ve 

dijital ekonomideki rolünü analiz etmektedir. Çalışmada blog yazarlarının gelir 

kaynakları, para kazanma mekanizmaları, reklam pazarıyla etkileşimleri ve 

influencer pazarlamanın özellikleri incelenmektedir. Ayrıca araştırmada 

blogculuğun küçük işletmelerin gelişimine ve kişisel markalaşmaya etkisi ile piyasa 

koşullarında rekabet ve ekonomik verimlilik konuları ele alınmaktadır. Araştırma 

sonuçları, blogculuğun modern ekonomik ilişkilerde önemli bir aktöre dönüştüğünü 

göstermektedir. 

Anahtar kelimeler: sosyal medya, blogculuk, dijital ekonomi, influencer 

pazarlama, monetizasyon, reklam pazarı, kişisel markalaşma 

Abstract: This scientific article analyzes the economic aspects of social media 

blogging and its role in the digital economy. It examines bloggers’ sources of income, 

monetization mechanisms, interaction with the advertising market, and the specifics 

of influencer marketing. The study also explores the impact of blogging on small 

business development and personal branding, as well as issues of competition and 

economic efficiency in market conditions. The findings indicate that blogging is 

becoming an important participant in modern economic relations. 

 Keywords: social media, blogging, digital economy, influencer marketing, 

monetization, advertising market, personal branding. 

 Аннотация:Мазкур илмий мақолада ижтимоий тармоқблогерлигининг и

қтисодий жиҳатлари, унинграқамли иқтисодиётдаги ўрни ва аҳамияти таҳ

лилқилинади. Блогерлик фаолиятининг даромадманбалари, монетизация усул

лари, реклама бозорибилан ўзаро боғлиқлиги ҳамда инфлюенсермаркетинг ме

ханизми илмий-

назарий жиҳатданёритилади. Шунингдек, блогерликнинг кичикбизнес ва шах

сий бренд ривожига таъсири, бозормуносабатлари шароитида рақобат муҳ

ити ваиқтисодий самарадорлик масалалари кўрибчиқилади. Тадқиқот нати
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жалари ижтимоий тармоқблогерлигининг замонавий иқтисодиймуносабатл

арда муҳим субъект сифатидашаклланаётганини кўрсатади. 

 Калит сўзлар: ижтимоий тармоқ, блогерлик, рақамли иқтисодиёт, инф

люенсер маркетинг, монетизация, реклама бозори, шахсий бренд. 

 Аннотация:В данной научной статье анализируютсяэкономические асп

екты блогерства в социальныхсетях и его роль в цифровой экономике. Рассм

атриваются источники доходов блогеров, механизмы монетизации, взаимод

ействие с рекламным рынком и особенностиинфлюенсер 

маркетинга. Также исследуетсявлияние блогерства на развитие малого бизн

еса и формирование личного бренда, 

а также вопросыконкуренции и экономической эффективности в условиях р

ыночных отношений. Результатыисследования показывают, что блогерств

остановится значимым субъектом современныхэкономических процессов. 

Ключевые слова: социальные сети, блогерство, цифровая экономика, ин

флюенсер-маркетинг, монетизация, рекламный рынок, личный бренд. 

 

          Giriş 

 21 yüzyılda bilgi teknolojileri ve internet ağlarının hızlı gelişimi, yeni 

ekonomik ilişkiler biçimlerinin ortaya çıkmasına yol açmıştır. Dijital dönüşüm 

süreci, kitle iletişim araçları, pazarlama ve girişimcilik faaliyetleri dâhil olmak üzere 

toplumun tüm alanlarını önemli ölçüde etkilemektedir. Bu bağlamda sosyal medya 

blogculuğu yeni bir ekonomik olgu olarak ortaya çıkmıştır. 

Sosyal medya platformları artık yalnızca iletişim alanları değil, aynı zamanda 

büyük finansal dolaşıma sahip dijital pazarlar hâline gelmiştir. Blog yazarları bu 

pazarda bilgi üreticileri, reklam dağıtıcıları ve izleyici algısını şekillendiren etkili 

aktörler olarak faaliyet göstermektedir. Onların faaliyetleri aracılığıyla ürün ve 

hizmetler tanıtılmakta, markalar oluşturulmakta ve tüketicilerin ekonomik kararları 

etkilenmektedir. 

Günümüzde blogculuk yalnızca sosyo-kültürel değil, aynı zamanda ekonomik 

bir öneme de sahiptir. Küresel ölçekte influencer pazarlama pazarı her yıl büyümeye 

devam etmektedir. Birçok şirket, blog yazarları aracılığıyla yapılan tanıtımın 

geleneksel reklam yöntemlerinden daha etkili olduğunu düşünmektedir. Bunun 
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temel nedeni, blog yazarları ile takipçileri arasında oluşan güven ilişkisi olup bu 

durum ekonomik verimliliği ve pazarlama etkisini artırmaktadır. 

 

Özbekistan’da da sosyal medya blogculuğu hızla gelişmektedir. Yerel blog 

yazarları reklamlar, ortak projeler, çevrim içi kurslar, markalı ürünler ve çeşitli 

hizmetler aracılığıyla gelir elde etmektedir. Bu durum istihdam yaratılmasına, küçük 

işletmelerin gelişmesine ve dijital ekonominin ulusal pazardaki payının 

genişlemesine katkı sağlamaktadır. 

Aynı zamanda ekonomik sürdürülebilirlik, vergilendirme, rekabet ve piyasa 

düzenlemesi gibi konular da önemini korumaktadır. Blogculuk faaliyetlerinin 

hukuki ve ekonomik açıdan düzenlenmesi ve resmî ekonomik sistemlere entegre 

edilmesi gerekmektedir. 

Bu makalenin amacı, sosyal medya blogculuğunun ekonomik yönlerini; gelir 

kaynaklarını, piyasa mekanizmalarını ve genel ekonomik verimliliğini kapsamlı 

şekilde analiz etmektir. 

Blogculuk faaliyetinin ekonomik niteliği 

Sosyal medya blogculuğu modern dijital ekonominin ayrılmaz bir parçası hâline 

gelmiştir. Bilgi üretimi, dağıtımı ve tüketimi süreçlerinin ticarileştirilmesi yoluyla 

ekonomik değer üretmektedir. Bir blog yazarı yalnızca içerik üreticisi değil, aynı 

zamanda izleyici dikkatini yönetebilen ve bunu ekonomik bir kaynağa 

dönüştürebilen bir piyasa katılımcısıdır. 

Dijital ekonomide dikkat stratejik bir kaynak olarak kabul edilmektedir. Blog 

yazarları bu kaynağı üretir ve biriktirir, ardından reklamverenlere sunar. Bu nedenle 

blogculuk “dikkat ekonomisinin” pratik bir örneği olarak değerlendirilebilir. 

Blogculuk faaliyetinin başlıca ekonomik özellikleri şunlardır: 

 • düşük giriş engelleri (minimum başlangıç yatırımı) 

 • yüksek rekabet ortamı 

 • gelirin izleyici sayısı ve etkileşim oranına bağlı olması 

 • dijital platformlara bağımlılık 

Gelir kaynakları ve monetizasyon mekanizmaları 

Sosyal medya blogculuğunun ekonomik verimliliği büyük ölçüde para kazanma 

yöntemlerine bağlıdır. Başlıca gelir kaynakları şunlardır: 
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Reklam ve sponsorluk anlaşmaları 

Blog yazarlarının temel gelir kaynağı, ürün veya hizmetleri tanıtan gönderiler, 

hikâyeler ve videolar aracılığıyla yapılan ticari reklamlardır. Fiyatlandırma izleyici 

sayısı, erişim, etkileşim oranı ve içerik kalitesine göre belirlenir. 

 

Platform temelli ödemeler 

Bazı platformlar gelir paylaşımı modelleri sunar. Bu modelde blog yazarları, 

içerik görüntülenmelerine bağlı olarak reklam gelirlerinden pay alırlar. Bu sistem 

blog yazarlarını izleyici kitlesini genişletmeye ve içerik kalitesini artırmaya teşvik 

eder. 

Kişisel ürün ve hizmetler 

Birçok blog yazarı markalı ürünler, çevrim içi kurslar, danışmanlık hizmetleri 

veya dijital ürünler satarak gelir elde etmektedir. Bu durum blogculuğu bağımsız 

girişimcilik biçimine dönüştürmektedir. 

Affiliate pazarlama 

Blog yazarları, satış ortaklığı bağlantıları aracılığıyla ürünler önerir ve her 

satıştan komisyon kazanırlar. Bu model düşük yatırım gerektirir ve ölçeklenebilir 

gelir fırsatları sunar. 

Influencer pazarlama ve reklam pazarı 

Blogculuğun ekonomik önemi influencer pazarlama alanında açıkça 

görülmektedir. Influencer, belirli bir hedef kitlenin görüşlerini ve satın alma 

kararlarını etkileyebilen kişidir. Şirketler bu etkiyi tüketici davranışlarını 

yönlendirmek için kullanmaktadır. 

Geleneksel reklam araçlarıyla (televizyon, radyo, basılı medya) 

karşılaştırıldığında, blog yazarları aracılığıyla yapılan tanıtımın bazı avantajları 

vardır: 

 • hedef kitleye yönelik segmentasyon 

 • interaktif iletişim 

 • daha yüksek güven düzeyi 

 • hızlı ve ölçülebilir performans analizi 

Bu nedenle birçok marka pazarlama bütçelerinin önemli bir bölümünü blog 

yazarlarıyla yapılan iş birliklerine ayırmaktadır. 
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Blogculuk ve küçük işletmelerin gelişimi 

Sosyal medya blogculuğu küçük ve orta ölçekli işletmeler için etkili bir tanıtım 

kanalıdır. Özellikle yeni kurulan işletmeler, blog yazarlarıyla iş birliği yaparak 

yüksek reklam maliyetleri olmadan pazara girebilmektedir. 

Ayrıca blog yazarları da küçük işletmeler gibi faaliyet göstermektedir. Onlar: 

 • içerik üretim stüdyoları kurar 

 • sosyal medya pazarlama (SMM) hizmetleri sunar 

 • kameraman, editör ve pazarlamacılardan oluşan ekipler istihdam eder 

 

Bu durum yeni iş fırsatlarının ortaya çıkmasına ve dijital hizmet sektörünün 

büyümesine katkıda bulunmaktadır. 

Ekonomik riskler ve zorluklar 

Yüksek gelir potansiyeline rağmen blogculuk bazı ekonomik riskleri de 

beraberinde getirir: 

 • gelir istikrarsızlığı 

 • izleyici ilgisinin değişmesi 

 • platform algoritmalarına bağımlılık 

 • hukuki ve vergisel sorunlar 

 • itibar riskleri 

Rekabet arttıkça içerik kalitesini korumak ve yenilikçi yaklaşımlar geliştirmek 

daha önemli hâle gelmektedir. Ayrıca blogculuğun resmî vergilendirme ve 

düzenleme sistemlerine entegrasyonu önemli bir mesele olarak kalmaktadır. 

Ekonomik verimlilik ve gelecek perspektifleri 

Ekonomik verimlilik açısından sosyal medya blogculuğu büyük büyüme 

potansiyeline sahiptir. Dijital girişimciliği destekler, yenilikçi iş modellerini teşvik 

eder ve yeni değer zincirlerinin oluşmasına katkıda bulunur. 

Gelecekte yapay zekâ, büyük veri analizi ve otomatik pazarlama teknolojilerinin 

blogculuğun ekonomik modelini daha da geliştirmesi beklenmektedir. 

Kişiselleştirilmiş reklamlar, hedef kitle segmentasyonu ve gelişmiş dijital analizler 

genel verimliliği ve kârlılığı artıracaktır. 

Bu nedenle blogculuk dijital ekonomide sürdürülebilir ve kârlı bir sektör olarak 

konumunu güçlendirmektedir. 

 



1  Mart                                                                2026 

22 

 

Sonuç 

Sosyal medya blogculuğu modern dijital ekonomide bağımsız bir ekonomik 

kurum olarak giderek daha belirgin hâle gelmektedir. Bilgi üretimi ve dağıtımının 

ticarileştirilmesi yoluyla ekonomik değer yaratmakta ve dikkat ekonomisinin önemli 

bir bileşeni olarak işlev görmektedir. Araştırma sonuçları, blogculuğun yalnızca 

sosyo-kültürel bir olgu değil, aynı zamanda piyasa ilişkilerinde aktif bir ekonomik 

aktör olduğunu göstermektedir. 

Reklam, sponsorluk anlaşmaları, satış ortaklığı pazarlaması, platform temelli 

ödemeler ve kişisel ürün satışları gibi temel gelir kaynakları blogculuğun özgün bir 

dijital girişimcilik biçimi olduğunu ortaya koymaktadır. Influencer pazarlama 

mekanizmaları aracılığıyla blog yazarları tüketicilerin ekonomik kararlarını 

doğrudan etkilemekte, böylece piyasa talep ve arz dinamiklerini şekillendirmektedir. 

 

Blogculuk aynı zamanda küçük ve orta ölçekli işletmeler için etkili bir 

pazarlama kanalıdır. Nispeten düşük maliyetlerle hedef kitleye ulaşma imkânı 

sağlayarak rekabeti güçlendirmekte, yenilikleri teşvik etmekte ve yeni istihdam 

alanları yaratmaktadır. 

Bununla birlikte blogculuğun ekonomik sürdürülebilirliği izleyici dinamikleri, 

platform bağımlılığı, gelir istikrarsızlığı ve düzenleyici zorluklar gibi çeşitli 

faktörlere bağlıdır. Bu nedenle blogculuğun resmî ekonomik sistemlere 

entegrasyonunu sağlayacak hukuki ve ekonomik çerçevelerin geliştirilmesi 

önemlidir. 

Gelecekte yapay zekâ, büyük veri analizi ve otomatik pazarlama teknolojilerinin 

entegrasyonu blogculuğun ekonomik modelini daha da geliştirecektir. 

Kişiselleştirilmiş tanıtım stratejileri ve gelişmiş dijital analizler verimliliği ve 

kârlılığı artıracaktır. 

Sonuç olarak sosyal medya blogculuğu dijital ekonominin en yenilikçi ve 

ekonomik açıdan en umut verici sektörlerinden biri olarak değerlendirilmektedir. 

Onun ekonomik yönlerine ilişkin kapsamlı bilimsel araştırmalar, sürdürülebilir ve 

etkili gelişimin sağlanması için önemli bir temel oluşturmaktadır. 
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