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Ozet: Bu bilimsel makale, sosyal medya blogculugunun ekonomik yonlerini ve
dijital ekonomideki roliinii analiz etmektedir. Calismada blog yazarlarmmin gelir
kaynaklari, para kazanma mekanizmalari, reklam pazariyla etkilesimleri ve
influencer pazarlamamn ozellikleri  incelenmektedir. Ayrica arastirmada
blogculugun kiigiik igletmelerin geligimine ve kisisel markalasmaya etkisi ile piyasa
kosullarinda rekabet ve ekonomik verimlilik konular: ele alinmaktadr. Arastirma
sonuglari, blogculugun modern ekonomik iliskilerde onemli bir aktore doniistiigiinti
gostermektedir.

Anahtar Kkelimeler: sosyal medya, blogculuk, dijital ekonomi, influencer
pazarlama, monetizasyon, reklam pazari, kigisel markalasma

Abstract: This scientific article analyzes the economic aspects of social media
blogging and its role in the digital economy. It examines bloggers’ sources of income,
monetization mechanisms, interaction with the advertising market, and the specifics
of influencer marketing. The study also explores the impact of blogging on small
business development and personal branding, as well as issues of competition and
economic efficiency in market conditions. The findings indicate that blogging is
becoming an important participant in modern economic relations.
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AHHOTANUA: Ma3Kyp unmuti MaKoiaoa udcmumoutl mapmoxKo102epIucUHuUne u
KMUCOOULl HCUXamiapu, YHUHePaAKaMau UKMUcoOUuémoazu ypHu 6a axamusmu max
JUIKUIUHAOU. Brnocepauk ¢haoruamunune dapomaomanboaiapu, MOHemu3ayus ycyi
Jlapu, pekiama 6030pubuian y3apo 00nuKIUusU Xamoa UH@GI0eHcepMapKemuHe me
XAHUMU UTMULL-

Hazaputl srcuxamoanépumunaou. Lllynuneoex, 6102epaukHune KUiUKOU3HeC 8a uax
cuil bpeHo pusodicuea mavcupu, 6030pMyHOCAbAMIAPU WUAPOUMUOIA PaKodam myx
umu 8aUKMUCOOUl Camapadopiuk mMacalaiapu Kypubuuxuiaou. Taokukom namu
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ACANAPU UAHCTIUMO HUHZ 3AMOHABUL UKMUCOOUUMYHOCAOAM.L

apoa Myxum cyovekm cugamuoauarkiiaHaémeaHutu Kypcamaou.
Kaaur cy3aap: uocmumouti mapmox, 6102epiuk, pakamiu ukmucoouém, ung
JI0eHcep MapKemuHte, MoHemu3ayus, pexiama 603opu, waxcui OpeHo.
AHHOTAUMS: B 0anHOU HAY4YHOU cmambe aHAIUZUPYIOMCAIKOHOMUYECKUe acn
exmol 6J102epCmea 6 COYUANbHLIXCEMSAX U €20 POJib 8 YUDposotl skoHomuke. Paccm
ampusaromcs UCMOYHUKU 00X0008 DJ102ep08, MeXanu3Mbl MOHEMU3AyUul, 63aumoo
elicmaue ¢ peKiaMHbIM PLIHKOM U 0COOeHHOCMUUHgIoencep
mapxemunea. Taxoce ucciedyemceasiusiHue 6J102epcmea Ha pazeumue mManoeo OusH
eca u popmuposanue TUYHO20 bpenoaq,
a makaice BONPOCLIKOHKYPEHYUU U IKOHOMUYECKOU dhhekmueHocmu 8 yCio8usx p
bIHOYHBIX OMHOWeHUU. Pe3yibmamvluccie0osanus NoKazvléarom, ymo 6io02epcmes
OCMAHOBUMCSL 3HAYUMBIM CYOBEKMOM COBPEMEHHBIXIKOHOMUUECKUX NPOYECCOS.
KuoueBble ciioBa: coyuanvuvle cemu, 6102epcmeo, Yu@hposas IKOHOMUKA, UH
@aroeHcep-mapkemune, MOHemMu3ayus, peKkiamubli PoIHOK, JTUYHbLI OPEHO.

Giris
21 yiizyilda bilgi teknolojileri ve internet aglarmin hizli gelisimi, yeni
ekonomik iligkiler bigimlerinin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Dijital doniistim
stireci, kitle iletisim araglari, pazarlama ve girisimcilik faaliyetleri dahil olmak tizere
toplumun tiim alanlarin1 6nemli 6l¢iide etkilemektedir. Bu baglamda sosyal medya
blogculugu yeni bir ekonomik olgu olarak ortaya ¢ikmustir.

Sosyal medya platformlar1 artik yalnizca iletisim alanlar1 degil, ayn1 zamanda
bliylik finansal dolagima sahip dijital pazarlar haline gelmistir. Blog yazarlar1 bu
pazarda bilgi treticileri, reklam dagiticilart ve izleyici algisint sekillendiren etkili
aktorler olarak faaliyet gostermektedir. Onlarin faaliyetleri araciligiyla iiriin ve
hizmetler tanitilmakta, markalar olusturulmakta ve tiiketicilerin ekonomik kararlari
etkilenmektedir.

Giliniimiizde blogculuk yalnizca sosyo-Kkiiltiirel degil, ayn1 zamanda ekonomik
bir 6neme de sahiptir. Kiiresel dl¢ekte influencer pazarlama pazari her y1l biiylimeye
devam etmektedir. Bircok sirket, blog yazarlari aracilifiyla yapilan tanitimin
geleneksel reklam yontemlerinden daha etkili oldugunu diisiinmektedir. Bunun
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temel nedeni, blo i wpettert arasinda olusan giiven iliskisi olup bu
durum ekonomik verimliligi ve pazarlama etkisini artirmaktadir.

Ozbekistan’da da sosyal medya blogculugu hizla gelismektedir. Yerel blog
yazarlar1 reklamlar, ortak projeler, ¢evrim i¢i kurslar, markali {riinler ve ¢esitli
hizmetler araciligiyla gelir elde etmektedir. Bu durum istihdam yaratilmasina, kiigiik
isletmelerin  gelismesine ve dijital ekonominin ulusal pazardaki payinin
genislemesine katki saglamaktadr.

Aymi1 zamanda ekonomik siirdiiriilebilirlik, vergilendirme, rekabet ve piyasa
diizenlemesi gibi konular da onemini korumaktadir. Blogculuk faaliyetlerinin
hukuki ve ekonomik acidan diizenlenmesi ve resmi ekonomik sistemlere entegre
edilmesi gerekmektedir.

Bu makalenin amaci, sosyal medya blogculugunun ekonomik yonlerini; gelir
kaynaklarini, piyasa mekanizmalarin1 ve genel ekonomik verimliligini kapsamli
sekilde analiz etmektir.

Blogculuk faaliyetinin ekonomik niteligi

Sosyal medya blogculugu modern dijital ekonominin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir. Bilgi iiretimi, dagitimi ve tiiketimi siireclerinin ticarilestirilmesi yoluyla
ekonomik deger tiretmektedir. Bir blog yazari yalnizca igerik tireticisi degil, ayni
zamanda izleyici dikkatini yoOnetebilen ve bunu ekonomik bir kaynaga
doniistiirebilen bir piyasa katilimcisidir.

Dijital ekonomide dikkat stratejik bir kaynak olarak kabul edilmektedir. Blog
yazarlari bu kaynagi Uretir ve biriktirir, ardindan reklamverenlere sunar. Bu nedenle
blogculuk “dikkat ekonomisinin™ pratik bir 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

Blogculuk faaliyetinin baslica ekonomik 6zellikleri sunlardir:

. diisiik giris engelleri (minimum baglangig¢ yatirimi)

. yliksek rekabet ortami

. gelirin izleyici sayis1 ve etkilesim oranina bagli olmasi
. dijital platformlara bagimlilik

Gelir kaynaklar1 ve monetizasyon mekanizmalari

Sosyal medya blogculugunun ekonomik verimliligi biiytik 6l¢iide para kazanma
yontemlerine baglidir. Baslica gelir kaynaklar1 sunlardir:
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Reklam ve sp
Blog yazarlarinin temel gelir kaynagi, tirlin veya hizmetleri tanitan gonderiler,
hikayeler ve videolar araciligiyla yapilan ticari reklamlardir. Fiyatlandirma izleyici
sayis1, erisim, etkilesim oran1 ve igerik kalitesine gore belirlenir.

Platform temelli 6demeler

Bazi platformlar gelir paylasimi modelleri sunar. Bu modelde blog yazarlari,
icerik goriintiilenmelerine bagl olarak reklam gelirlerinden pay alirlar. Bu sistem
blog yazarlarini izleyici kitlesini genisletmeye ve igerik kalitesini artirmaya tesvik
eder.

Kisisel iirtin ve hizmetler

Bircok blog yazari markal: {iriinler, ¢evrim i¢i kurslar, danismanlik hizmetleri
veya dijital Uriinler satarak gelir elde etmektedir. Bu durum blogculugu bagimsiz
girisimcilik bi¢imine doniistiirmektedir.

Aftiliate pazarlama

Blog yazarlar, satis ortakligi baglantilar1 araciligiyla {irtinler onerir ve her
satistan komisyon kazanirlar. Bu model diisiik yatirim gerektirir ve 6lgeklenebilir
gelir firsatlar1 sunar.

Influencer pazarlama ve reklam pazari

Blogculugun ekonomik Onemi influencer pazarlama alaninda agikga
goriilmektedir. Influencer, belirli bir hedef kitlenin goriiglerini ve satin alma
kararlarim1 etkileyebilen kisidir. Sirketler bu etkiyi tiiketici davranislarim
yonlendirmek i¢in kullanmaktadir.

Geleneksel reklam araglaniyla  (televizyon, radyo, basili medya)
karsilastirildiginda, blog yazarlar1 araciligiyla yapilan tamitimin bazi avantajlart

vardir:
. hedef kitleye yonelik segmentasyon
. interaktif iletisim
. daha yiiksek giiven diizeyi
. hizl1 ve dlgiilebilir performans analizi

Bu nedenle bircok marka pazarlama biit¢elerinin 6nemli bir boliimiinii blog
yazarlariyla yapilan is birliklerine ayirmaktadir.
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Blogculuk ve Mgelisimi

Sosyal medya blogculugu kiiciik ve orta 6lcekli isletmeler i¢in etkili bir tanitim
kanalidir. Ozellikle yeni kurulan isletmeler, blog yazarlariyla is birligi yaparak
yiiksek reklam maliyetleri olmadan pazara girebilmektedir.

Ayrica blog yazarlari da kiiciik isletmeler gibi faaliyet gostermektedir. Onlar:

. icerik iiretim stiidyolar1 kurar
. sosyal medya pazarlama (SMM) hizmetleri sunar
. kameraman, editor ve pazarlamacilardan olusan ekipler istthdam eder

Bu durum yeni is firsatlarinin ortaya ¢ikmasina ve dijital hizmet sektoriiniin
biliyiimesine katkida bulunmaktadir.

Ekonomik riskler ve zorluklar

Yiiksek gelir potansiyeline ragmen blogculuk bazi ekonomik riskleri de
beraberinde getirir:

. gelir istikrarsizligi

. izleyici ilgisinin degismesi

. platform algoritmalarina bagimlilik
. hukuki ve vergisel sorunlar

. itibar riskleri

Rekabet arttik¢a icerik kalitesini korumak ve yenilik¢i yaklasimlar gelistirmek
daha onemli hale gelmektedir. Ayrica blogculugun resmi vergilendirme ve
diizenleme sistemlerine entegrasyonu onemli bir mesele olarak kalmaktadir.

Ekonomik verimlilik ve gelecek perspektifleri

Ekonomik verimlilik agisindan sosyal medya blogculugu biiyiik biiylime
potansiyeline sahiptir. Dijital girisimciligi destekler, yenilik¢i is modellerini tesvik
eder ve yeni deger zincirlerinin olusmasina katkida bulunur.

Gelecekte yapay zeka, bliyiik veri analizi ve otomatik pazarlama teknolojilerinin
blogculugun ekonomik modelini daha da gelistirmesi beklenmektedir.
Kisisellestirilmis reklamlar, hedef kitle segmentasyonu ve gelismis dijital analizler
genel verimliligi ve karlilig1 artiracaktir.

Bu nedenle blogculuk dijital ekonomide siirdiirtilebilir ve karli bir sektor olarak
konumunu gii¢lendirmektedir.
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Sonu¢ V

Sosyal medya blogculugu modern dijital ekonomide bagimsiz bir ekonomik
kurum olarak giderek daha belirgin hale gelmektedir. Bilgi iiretimi ve dagitiminin
ticarilestirilmesi yoluyla ekonomik deger yaratmakta ve dikkat ekonomisinin 6nemli
bir bileseni olarak islev gormektedir. Arastirma sonuglari, blogculugun yalnizca
sosyo-kiiltiirel bir olgu degil, ayn1 zamanda piyasa iligkilerinde aktif bir ekonomik
aktor oldugunu gostermektedir.

Reklam, sponsorluk anlagmalari, satis ortakligi pazarlamasi, platform temelli
odemeler ve kisisel {iriin satiglar1 gibi temel gelir kaynaklar1 blogculugun 6zgiin bir
dijital girisimcilik bi¢gimi oldugunu ortaya koymaktadir. Influencer pazarlama
mekanizmalart araciligiyla blog yazarlar tiiketicilerin ekonomik kararlarini
dogrudan etkilemekte, boylece piyasa talep ve arz dinamiklerini sekillendirmektedir.

Blogculuk aym1 zamanda kiiclik ve orta Olgekli isletmeler icin etkili bir
pazarlama kanalidir. Nispeten diisiik maliyetlerle hedef kitleye ulasma imkéni
saglayarak rekabeti gliclendirmekte, yenilikleri tesvik etmekte ve yeni istihdam
alanlar1 yaratmaktadir.

Bununla birlikte blogculugun ekonomik siirdiirtilebilirligi izleyici dinamikleri,
platform bagimliligi, gelir istikrarsizligit ve diizenleyici zorluklar gibi c¢esitli
faktorlere baglidir. Bu nedenle blogculugun resmi ekonomik sistemlere
entegrasyonunu saglayacak hukuki ve ekonomik c¢ergevelerin gelistirilmesi
onemlidir.

Gelecekte yapay zeka, biiyiik veri analizi ve otomatik pazarlama teknolojilerinin
entegrasyonu blogculugun ekonomik modelini daha da gelistirecektir.
Kisisellestirilmis tanitim stratejilert ve gelismis dijital analizler verimliligi ve
karlilig1 artiracaktir.

Sonug¢ olarak sosyal medya blogculugu dijital ekonominin en yenilik¢i ve
ekonomik agidan en umut verici sektorlerinden biri olarak degerlendirilmektedir.
Onun ekonomik yonlerine iligkin kapsamli bilimsel arastirmalar, siirdiirtilebilir ve
etkili gelisimin saglanmasi i¢in 6nemli bir temel olusturmaktadir.
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